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Wie kommunizieren?

Impulse aus Rostock

Jana Stranghöner,

Rostocker Gesellschaft für Stadterneuerung, Stadtentwicklung und 

Wohnungsbau mbH
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STECKBRIEF

▪ Kommune: Hanse- und Universitätsstadt Rostock

▪ Teilnahme am Tag der Städtebauförderung seit 2015

▪ Wer ist bei Ihnen für die Kommunikation des TdS verantwortlich?

▪ Rostocker Gesellschaft für Stadterneuerung, Stadtentwicklung und

Wohnungsbau mbH (Bereich Presse- und Öffentlichkeitsarbeit)

▪ Quartiersmanagement

▪ Unterstützer:

Akteure & Einrichtungen vor Ort (z. B. SBZ, Sportvereine,

       Ehrenamtliche, Schulen, Gewerbetreibende …)

Pressestelle der Hanse- und Universitätsstadt Rostock
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KOMMUNIKATION IM ÜBERBLICK

▪ Welche Kanäle und Instrumente nutzen Sie für die Kommunikation Ihrer

Aktion/en?

▪ Social Media: Instagram @rgs_rostock (#Beteiligte, #TdS)

▪ Website: rostock.de, rgs-rostock.de
https://www.rgs-rostock.de/im-fokus/tag-der-staedtebaufoederung/2025

▪ Pressemitteilungen zu Ankündigung, im Nachgang

▪ Flyer – Verteilung an Haushalte

▪ Plakate – in allen Einrichtungen im Stadtteil

▪ Banner im öffentlichen Raum

▪ Anzeigen in Stadtteilzeitungen

▪ Begleitung durch lokalen TV-Sender

▪ Mediale Begleitung am Tag – Einladung von Presse

▪ Kinderwarnwesten mit Logo-Print am Tag der Städtebauförderung
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https://www.youtube.com/watch?v=b6qLFgjkOl8
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https://www.youtube.com/watch?v=b6qLFgjkOl8
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MEILENSTEINE / ABLÄUFE

▪ Vorankündigung Website: ca. 12 Wochen

▪ Einladung Politik: ca. 12 Wochen vorher 

▪ Anzeigen in lokalen Stadtmagazinen: ca. 6 Wochen vorher

▪ Website (inhaltliche Infos): 3 bis 4 Wochen vorher

▪ Plakate: 3 bis 4 Wochen vorher

▪ Banner: 2 bis 3 Wochen vorher

▪ Flyerverteilung: ca. 1 ½ bis 2 Wochen vorher

▪ Ankündigung Social Media: ca. 1 ½ bis 2 Wochen vorher

▪ Versand Pressemitteilung: ca. 1 ½ Wochen vorher (zum Wochenende) 
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IMPULS 01

▪ Frühzeitige Planung und Konzeption des TdS

▪ Kommunikation als Inhalt der Konzeption

▪ Abstimmung der Kanäle auf Zielgruppe

Wo erreiche ich wen?
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IMPULS 02

▪ Direkter Austausch zwischen

Quartiersmanagern und lokalen Akteuren

–> Potentiale vor Ort nutzen
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IMPULS 03

▪ Einsatz eines Medienmixes

-> Print: Plakate, Flyer, Anzeigen

-> Online: Social Media, Website

Kontinuierlich und zum richtigen Zeitpunkt 
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▪ Kontakt:

      Jana Stranghöner

      Referentin Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

E-Mail: j.stranghoener@rgs-rostock.de

      Telefon: 0381 45607-85
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